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L’ESSENTIEL 
La mobilité est un besoin essentiel dans la vie quotidienne, a fortiori dans les villes. Avec leur fort pouvoir 
d’attraction, les métropoles voient leur population croître et les conditions de déplacements sont à 
réinventer. La crise de la Covid-19 a en parallèle renforcé les attentes des citadins pour des modes de 
déplacement plus propres, plus sûrs, plus flexibles et dans le respect des règles de distanciation, 
contribuant ainsi à influencer l’évolution du paysage urbain et les solutions de mobilité intelligente pour 
l’avenir. L’avènement des véhicules autonomes pourrait contribuer à décongestionner les villes ; 
toutefois, il n’existe pas de viabilité économique à moyen terme pour ces solutions, en raison du coût élevé 
des technologies de conduite autonome au regard du taux d’utilisation. 

 
Pour répondre à cette équation, Citroën, Accor et JCDecaux se sont rassemblées au sein d’un collectif 
créatif et engagé, The Urban Collëctif. Convaincu que la mobilité du futur doit rimer avec sécurité et bien-
être au quotidien, The Urban Collëctif a créé un concept de mobilité révolutionnaire, mettant à profit ses 
200 ans d’innovation cumulée. Fondé sur un modèle open-source baptisé Citroën Autonomous Mobility 
Vision, ce concept s’appuie sur :   

- une plate-forme de mobilité autonome et électrique : The Citroën Skate   
- et des Pods dédiés à différents services et usages.  

En dissociant la plate-forme des services de mobilité, ce concept offre la possibilité de maximiser l’usage 
de la technologie autonome en multipliant les offres de services. The Citroën Skate peut en effet déplacer 
tous les Pods à la demande, sur voie dédiée, dans des conditions de confort incomparables grâce à 
l’expertise centenaire de Citroën en la matière. 

 
Les Pods conçus dans le cadre de The Urban Collëctif illustrent le potentiel de l’open-source en proposant 
trois services de mobilité innovants et très différents : Sofitel En Voyage, expérience exclusive de mobilité 
urbaine, Pullman Power Fitness, nouvelle façon de faire du sport tout en se déplaçant et JCDecaux City 
Provider, service innovant de mobilité urbaine à la demande. 
 
« Chez Citroën, nous examinons les tendances à moyen et long termes pour anticiper les attentes et les besoins des 
consommateurs. Nous pensons que ce nouveau concept Citroën pourrait redéfinir le cadre des déplacements urbains : 
partagés, électriques et autonomes. Avec la solution que nous présentons en partenariat avec Accor et JCDecaux, nous 
inventons la mobilité autonome pour tous. » 
Vincent Cobée, Directeur Général de Citroën 
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« Nous sommes ravis de nous associer à Citroën et JCDecaux autour de ce projet innovant. Avec près de 5 200 hôtels à 
travers le monde, notre Groupe est un acteur de l’écosystème local, qui s’engage à proposer toujours plus d’expériences 
exclusives, tant pour les voyageurs que pour les locaux, tout en contribuant au développement de villes durables. 
Prolonger l’expérience hôtelière en dehors des murs de nos établissements est dans le droit fil de notre vision 
audacieuse et moderne de l’hospitalité. » 
Sébastien Bazin, Président-directeur général de Accor 
 
« Aller à la rencontre de partenaires, publics et privés, afin de développer des solutions innovantes et utiles pour 
améliorer durablement la vie en ville s’inscrit pleinement dans la mission de JCDecaux. Fruit d’une étroite collaboration 
avec Citroën et Accor, The Urban Collëctif symbolise la volonté de JCDecaux de continuer d’innover et d’imaginer les 
services de mobilité urbaine de demain. »  
Jean-Charles Decaux, Co-Directeur Général de JCDecaux 
 
 
 

01. UNE SOLUTION CLÉ EN MAIN POUR FLUIDIFIER LA 
VILLE ET GAGNER EN CONFORT  
 

 LA MOBILITÉ, UN ENJEU MAJEUR POUR LA VILLE DE DEMAIN 
 
La mobilité, qu’elle concerne l’accès au travail, à l’éducation, aux loisirs ou aux soins est essentielle. Aux côtés 
de la voiture personnelle et du vélo, vecteurs de liberté et d’évasion, la mobilité de demain s’envisage 
partagée, multiple, confortable, urbaine, extra urbaine, au long cours, pour tous. Son paradigme change, 
avec à la fois l’essor des achats à distance et de la livraison à domicile, la complexité liée aux embouteillages et 
au stationnement dans les centres urbains et la difficulté de répondre aux besoins de déplacement de chacun 
quel que soit le territoire.  
 
Les villes ne cessent de croître et d’attirer des populations qui recherchent un emploi, des services de qualité, 
une offre culturelle, sociale et associative. La Banque mondiale prévoit qu’en 2050, deux tiers de la population 
vivra dans des métropoles.  Dans ce contexte, comment améliorer les trajets du quotidien ? Dans des villes de 
plus en plus étendues, embouteillées et dotées de réseaux de transport en commun parfois saturés, imaginer les 
mobilités du futur ouvre de nouveaux horizons. La donne change, la mobilité douce progresse et la mobilité 
autonome élargit le champ des possibles.  
 
 

 CITROËN AUTONOMOUS MOBILITY VISION, UN NOUVEAU MODÈLE DE MOBILITÉ 
AUTONOME PARTAGÉE 

 
Fort de ce constat, il devient nécessaire de repenser la mobilité urbaine pour donner à chacun la possibilité de 
profiter de toutes les opportunités offertes par les centres urbains, sans en subir les inconvénients. Fluidifier la 
ville, la rendre plus agréable et plus humaine, c’est ce que promet Citroën Autonomous Mobility Vision.  
Il s’agit d’un modèle révolutionnaire de mobilité open-source, collectif et partagé, offrant une mobilité 
autonome, s’adaptant à la demande. Ce modèle de mobilité repose sur une flotte de The Citroën Skate, robots 
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de transport se déplaçant en continu dans la ville, associés à des Pods qui promettent des expériences 
uniques. The Citroën Skate est le support, le vecteur de la mobilité. Le Pod, arrimé sur The Citroën Skate, permet 
à ses utilisateurs de bénéficier du service de leur choix, quand ils le souhaitent.  
 
La dissociation entre The Citroën Skate et les Pods, la clé de voûte du concept, permet d’envisager une mobilité 
urbaine fluide et inventive. En imaginant d’une part une flotte autonome et électrique de The Citroën Skate, 
et d’autre part des Pods répondant à des besoins ciblés, tels les Pods des partenaires Accor avec Sofitel En 
Voyage et Pullman Power Fitness ainsi que JCDecaux avec JCDecaux City Provider, la mobilité est réinventée, 
améliorée, à la fois collective puisqu’elle est partagée et individuelle.  
 
Cette solution technologique qui offre une multitude d’usages repose ainsi sur une flotte de The Citroën 
Skates et Pods sans chauffeur, autonomes et interconnectés, roulant en toute tranquillité et permettant de 
fluidifier le trafic de 35% minimum. Pour ce faire, les The Citroën Skates destinés à rouler sur des voies dédiées 
sont équipés de façon à s’intégrer le plus efficacement et le plus économiquement possible dans l’environnement 
urbain. En effet, proposer une voiture individuelle, 100% autonome sur routes ouvertes, au-delà du défi 
technique serait d’un coût extrêmement élevé. En revanche, l’approche Citroën Autonomous Mobility Vision 
repose sur une adéquation parfaite entre les Pods, les The Citroën Skates et les routes empruntées. Les 
conditions d’usage type voies dédiées permettent ainsi d’optimiser l’ensemble. De plus, la gestion de flotte 
intelligente permet un usage maximisé en fonction de la demande. La diffusion de cette approche repose donc 
sur une utilisation optimale des ressources en travaillant l’ensemble de l’écosystème : Pods,The Citroën Skates, 
voies dédiées, gestion de flotte. 
 
 

02. THE URBAN COLLËCTIF : COLLABORATIONS 
CROISÉES ET CRÉATIVITÉ DÉBRIDÉE 
 
 
Citroën, Accor et JCDecaux, trois entreprises d’envergure internationale cumulant à elles trois 200 ans 
d’innovation, d’audace et de services, ont constitué un collectif engagé et visionnaire, The Urban Collëctif. Cette 
collaboration, a donné naissance à une vision partagée de la mobilité urbaine afin de faire bouger les lignes, de 
redonner du temps au temps et de remettre du plaisir au cœur des déplacements urbains en combinant 
l’intelligence collective et l’expérience des trois partenaires dans les domaines de la mobilité, de l’hospitalité et 
de la ville. 
 
Cette plateforme de mobilité totalement inédite offre des expériences urbaines issues du savoir-faire et de 
l’expertise des trois partenaires. Elle s’articule autour d’une couche de mobilité technologique, électrique et 
autonome appelé The Citroën Skate et de trois Pods illustrant le concept et l'étendue de son potentiel grâce à 
l’approche open-source. Deux Pods ont été développés avec Accor et mettent en avant deux des marques de 
luxe et haut de gamme de son portefeuille : Sofitel avec le Pod Sofitel En Voyage et Pullman avec Pullman Power 
Fitness. Le troisième a été conçu avec JCDecaux : JCDecaux City Provider. 
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 LES PODS ACCOR : SOFITEL EN VOYAGE & PULLMAN POWER FITNESS 
 
À travers ses Pods Sofitel En Voyage et Pullman Power Fitness, Accor, leader mondial de l’hôtellerie, invente 
« l’hospitalité mobile au cœur des villes », permettant à tous ses clients, mais aussi aux citadins, de s’immerger 
dans l’expérience de ses marques en dehors de leurs murs d’hôtels. 
 
Résultant du cumul de 200 ans d’histoire autour du design intérieur et du design automobile français, cette 
association a donné naissance à des Pods innovants et audacieux. Une attention toute particulière a été portée, 
dans la réalisation, avec les équipes Citroën, à la qualité des matériaux, des couleurs, des assemblages, des 
détails, ainsi qu’aux interfaces. 
 
Damien Perrot, Global Senior Vice-Président Design de Accor, commente : « Chaque Pod est une interprétation 
audacieuse et moderne du design intérieur et automobile.  Ils sont conçus au-delà des codes et des normes que 
l’industrie utilise aujourd’hui, avec une ingénierie de précision, des matériaux haut de gamme, une esthétique épurée 
et surtout une redéfinition de l’usage et des fonctions. Grâce à ce partenariat inédit et très innovant, tant sur la forme 
que sur le fond, nous créons ainsi des opportunités infinies pour le futur.» 
A terme, les deux Pods pourraient être réservés à l'aide de l'application ALL - Accor Live Limitless, le compagnon 
lifestyle du quotidien qui réunit et enrichit l’ensemble des marques, des services et des partenariats évoluant au 
sein de l’écosystème de Accor. 
 
Steven Taylor, Directeur Marketing Accor, précise : « La présentation des Pods Sofitel En Voyage et Pullman 
Power Fitness est un nouvel exemple de notre stratégie d’hospitalité augmentée. Nous avons à cœur de rendre nos 
marques toujours plus visibles et plus pertinentes, afin d’être présents pour nos clients, au-delà de leurs séjours dans 
nos hôtels. » 
 
Plus que jamais, les marques et la mobilité urbaine durable sont au cœur de la vision de l’hospitalité augmentée 
proposée par Accor. 
 

o Sofitel En Voyage 
 
Premier Pod né de la collaboration entre Accor et Citroën, Sofitel En Voyage est une invitation au voyage urbain 
totalement inédite, dans des conditions exceptionnelles de confort et de services, avec une vue imprenable sur 
la ville.  
 
À l’image de Sofitel, première marque d’hôtellerie de luxe française à se développer à l’international, le Pod 
Sofitel En Voyage reflète l’élégance, la culture et l’art de vivre à la française.  
 
En direction des meilleurs restaurants, des plus belles boutiques, de la gare ou de l’aéroport, pour explorer la 
ville ou simplement pour travailler, les clients pourraient vivre l'expérience Sofitel « The French Way » à leur 
rythme et selon leurs envies, en mobilité et sur demande. 
 
Spectaculaire et sculptural, le Pod Sofitel En Voyage est un parallélépipède architectural de verre et de 
marqueterie à l’ambiance intimiste, tout en étant ouvert sur l’extérieur. 
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L’aspect organique de la marqueterie de bois, un savoir-faire français historique, est ici modernisé grâce aux 
nouvelles technologies de pointe et à la découpe laser de haute précision, pour créer une carrosserie évoquant à 
la fois la ville de Paris, le mobilier français et une forme de haute couture créative. Ce travail remarquable de 
marqueterie rehausse de façon subtile l’atmosphère luxueuse et moderne, tout en tamisant la lumière par un 
système de claustras. 
 
En contrepoint, l’emploi de verre plan révèle un intérieur accueillant et chaleureux, sophistiqué et raffiné, aux 
tons velours orange sanguine du sol jusqu’au plafond, évocateur d’une conception discrète du luxe 
contemporain.  
 
Doté de portes coulissantes automatisées, le Pod permettrait aux deux à trois passagers de s’installer 
confortablement à bord, avec leurs bagages dans un compartiment dédié. Un bandeau LED intérieur et défilant 
afficherait des informations en temps réel : message personnel, actualités, météo, heure d’arrivée, durée du 
trajet. 
 
Tout est pensé pour s’adapter aux goûts personnels de chacun, avec un bar qui s’ouvre comme une fleur à son 
toucher pour offrir boissons et mignardises, des revues, des fleurs fraîches, un système de sonorisation, des 
chargeurs à induction et un éclairage d’ambiance paramétrables.  
 
Preuve ultime du service Sofitel, une tablette tactile permettrait, à tout moment, de faire une visioconférence 
avec un concierge Sofitel qui organiserait, par exemple, une réservation de restaurant ou de théâtre. 
 
 

o Pullman Power Fitness 
 
Deuxième Pod né du partenariat entre Accor et Citroën, le Pod Pullman Power Fitness reflète l’approche 
audacieuse et artistique de la marque Pullman en matière de fitness contemporain, mettant à l’honneur le tout 
nouveau programme « Pullman Power Fitness ». Avec des cours 24 heures sur 24, une technologie intégrée et 
une communauté de clients motivés à devenir les meilleures versions d’eux-mêmes, Pullman se positionne ainsi 
comme la première marque d’hôtels de remise en forme.  
 
Progressivement déployé dans les hôtels Pullman à travers le monde, ce programme prend vie de façon inédite 
en mobilité et sur demande grâce au Pod Pullman Power Fitness, illustration d’une vision moderne de la mobilité 
qui permettrait d’allier l’utile à l’agréable tout en optimisant son temps de transport pour rester en forme. 
 
Le Pod Pullman Power Fitness offrirait ainsi une expérience énergisante et étendue des salles de fitness Pullman 
où l’unique usager pourrait faire du sport de manière autonome et immersive, avec le rameur d’un côté et le vélo 
de l’autre, tout en se déplaçant au sein de la ville. 
 
Le Pod Pullman Power Fitness se caractérise par une bulle vitrée hors du commun qui intègre des motifs 
dichroïques sous la forme de jalousies reprenant ainsi les codes graphiques et colorés de Pullman avec des 
nuances irisées de bleu, violet, rose et vert. L’intimité de l’occupant est alors préservée lors de cet effort physique 
réinventé, tout en conservant une vue sur l’extérieur. 
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Au sein du Pod Pullman Power Fitness, l’ambiance délibérément futuriste et avant-gardiste, illustre parfaitement 
la symbiose entre sport, musique et lumière. Un système de sonorisation et d’éclairage lumineux via un ruban 
de LED paramétrables offre un rendu unique, avec trois modes jouant sur trois couleurs et ambiances lumineuses 
selon le choix de l’entraînement, créant ainsi un temps unique, euphorisant et régénérant pour le sportif.  
 
Fidèle à l’esprit hyperconnecté de Pullman, un coach numérique via un écran holographique permettrait au 
sportif d’être encouragé, d’obtenir des informations sur son trajet et de se divertir pendant sa séance de cardio.  
 
L’effort fourni sur le vélo ou le rameur serait utile, en outre, pour recharger les batteries de The Citroën Skate. 
 

 JCDECAUX CITY PROVIDER 
 
JCDecaux City Provider est issu du partenariat entre Citroën et JCDecaux, numéro un mondial de la 
communication extérieure. Ses mobiliers urbains font référence à travers le monde en matière d’innovation, de 
qualité, d’esthétique et de fonctionnalité et ses vélos en libre-service ont révolutionné la mobilité douce en ville 
dès 2003.  
 
Avec JCDecaux City Provider, JCDecaux reste fidèle à sa stratégie d’innovation au service de l’amélioration 
durable de la qualité de vie en ville. A l’heure des villes intelligentes, JCDecaux se positionne pour en être l’un 
des acteurs majeurs et participe d’ores et déjà à l’émergence d’une ville connectée toujours plus humaine, 
ouverte et durable. 
 
Véritable service complémentaire, entre transports en commun et moyens de mobilité individuelle, JCDecaux City 
Provider offre une solution innovante de transport urbain à la demande qui accueille tous les publics. Capable 
d’embarquer de manière simple et ergonomique tous ceux qui se déplacent, avec des bagages, une poussette, 
en fauteuil, seul ou à plusieurs, JCDecaux City Provider est une solution accessible à tous, qui facilite la mobilité 
en ville en donnant davantage de liberté et de choix dans sa mobilité. La cellule propose à ses occupants le 
meilleur itinéraire, entre point de départ et de destination, grâce à l’intelligence de la technologie autonome, 
permettant d’optimiser le temps et la distance, tout en invitant à un moment agréable et apaisé au cœur de la 
ville. 
 
Reprenant les codes du mobilier urbain JCDecaux, JCDecaux City Provider est doté de formes pures, d’un design 
intemporel, sobre et fonctionnel, offrant confort et espace à bord. Il mêle différents matériaux et textures 
pour accueillir confortablement les passagers - noir texturé, gris aluminium satiné, vitres surteintées, mais aussi 
aspect bois clair et végétation.  
 
JCDecaux City Provider propose deux espaces accueillants se faisant face, abrités sous un toit végétalisé : un 
espace ouvert, protégé des intempéries par un auvent, et un espace vitré fermé et lumineux, grâce à un éclairage 
d’ambiance au calepinage original. Jusqu’à 5 personnes peuvent prendre place à bord et se déplacer dans un 
environnement accueillant et lumineux, offrant une grande visibilité sur la ville. A l’intérieur, les passagers 
disposent de prises USB pour charger tous les appareils nomades. Deux écrans interactifs enrichissent 
l’expérience de mobilité avec des informations et des services utiles pour planifier et suivre son trajet, disposer 
de renseignements sur la vie culturelle, touristique, associative, découvrir des lieux ainsi que des propositions 
d’activités vers lesquelles la cellule peut se diriger à la demande. 
Ouvert sur la ville, JCDecaux City Provider réenchante le voyage urbain pour tous. 
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 THE CITROËN SKATE 

 
o Technologie embarquée pour mieux se déplacer en ville 

 
The Citroën Skate est une solution de mobilité urbaine capable de circuler dans tous les centres urbains sur des 
voies dédiées protégées pour générer une mobilité fluide et optimisée. Autonome, électrique et 
rechargeable par induction, The Citroën Skate peut fonctionner quasiment en continu, 24/7, se rechargeant 
automatiquement quand cela s’avère nécessaire sur des bases de recharge dédiées.  
The Citroën Skate est la plate-forme de mobilité permettant aux Pods de se déplacer selon les besoins : il vient 
se positionner en dessous des Pods à la demande, pour générer le déplacement et le service. La manœuvre de 
positionnement des Pods s’effectue en moins de 10 secondes. The Citroën Skate est une plate-forme de mobilité 
universelle qui peut être utilisée pour le déplacement de toutes sortes de Pods, renforçant ainsi l’usage de la 
technologie, au quotidien.  
 
Equipé de toute la technologie nécessaire au déplacement de cellules de transport ou de logistique qui sont ainsi 
débarrassées des équipements redondants et coûteux, il permet de rentabiliser la technologie de conduite 
autonome, contrairement à un véhicule particulier, statistiquement stationné 95% du temps, et qui 
embarquerait cette brique technologique sans jamais être utilisée à son plein potentiel. Sorte de skate board 
ultra technique, The Citroën Skate intègre toute l’intelligence et la technologie permettant les déplacements en 
mode autonome et électrique : batteries, moteur électrique, capteurs… Sa vitesse maximale est limitée à 25 
km/h, voire 5 km/h afin d’assurer la sécurité de tous les usagers selon les zones. La vitesse est paramétrable 
selon les usages liés aux Pods afin de répondre au mieux à la demande. 
 
The Citroën Skate offre une emprise au sol minimale avec des dimensions contenues de 2,60 m de long, 1,60 
m de large et 51 cm de haut, lui permettant de ne pas encombrer l’espace public. La frugalité de ses dimensions 
et sa conception débarrassée de la couche automobile en font une solution de mobilité astucieuse et universelle.  
 
 

o Un design magnifiant la technologie 
 
Reprenant le langage formel du soubassement ultra technique de 19_19 Concept*, le design de The Citroën 
Skate met en valeur la technologie embarquée avec un véritable soin apporté aux détails : macro-chevrons, 
matériaux aux teintes sobres mêlant les aspects noir mat et aluminium, faisant office d’écrin aux Pods qui seront 
placés dessus. Le logo à double chevron, surdimensionné et bien en évidence au centre de The Citroën Skate, 
réinterprète le logo originel de la Marque en jouant sur les textures et les matières. Il s’inscrit dans la continuité 
de 19_19 Concept qui en était orné. 

 
*19_19 Concept est le concept car développé par Citroën en 2019, année du centenaire de la Marque : la vision de 
l’ultra-confort et de la mobilité extra urbaine pour s’évader hors des villes. 
 
Des systèmes embarqués sont répartis tout autour de The Citroën Skate, cachés derrière les logos Citroën, pour 
rouler en toute sécurité et de façon autonome : piétons, voitures, cyclistes, trottinettes ou tout autre objet sur la 
chaussée sont ainsi détectés. L’avant et l’arrière de The Citroën Skate étant parfaitement identiques, les logos 
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Citroën sont rétroéclairés : en blanc à l’avant, en rouge à l’arrière, pour répondre à la réglementation et bien 
signaler le sens de circulation aux autres usagers de la route. 
 
Pour offrir un confort de roulage incomparable lors des déplacements, mais aussi pour pouvoir accueillir les 
Pods confortablement et sans à-coups, The Citroën Skate est équipé de Butées Hydrauliques mobiles. Des 
logos Citroën Advanced Comfort® viennent ainsi rappeler que Citroën rime avec confort, quelle que soit la 
typologie de véhicule. 
 
 

o Des roues signées Goodyear 
 
Les roues, révolutionnaires dans leur concept et leur design, ont été conçues et développées par Goodyear, 
déjà partenaire de Citroën pour les roues au design spectaculaire et aux dimensions hors normes de 19_19 
Concept. Pour The Citroën Skate, Goodyear a développé des roues Eagle 360, omnidirectionnelles, constituées 
de pneus sphériques ornés du wingfoot et du logo Goodyear. Intégrant des petits moteurs électriques, elles 
offrent au robot une liberté de mouvement totale à 360°, pour pouvoir se déplacer dans tous les sens dans le 
même esprit qu’une souris d’ordinateur, faire demi-tour sur place, se faufiler dans les espaces les plus réduits, 
sans se soucier d’un sens particulier de circulation.  
 
 
 

03. L’OPEN-SOURCE, VERS UNE INFINITÉ DE PODS 
RÉPONDANT À DES USAGES VARIÉS 
 
 
Au-delà des Pods conçus dans le cadre de The Urban Collëctif, d’autres services peuvent être imaginés. Grâce à 
la dissociation entre The Citroën Skate et le Pod, la créativité est libre, en termes d’usages et de nouvelles visions 
de la mobilité individuelle et collective. Des partenariats allant bien au-delà des frontières automobiles sont 
envisageables pour que cette vision devienne réalité. 
 
Avec la technologie de The Citroën Skate, tout est rendu possible par l’open-source qui permet à tout tiers 
décideur de développer un Pod compatible en tenant compte des spécifications techniques de The Citroën 
Skate. 
 
Quel que soit le besoin, collectivités, pouvoirs publics ou entreprises pourraient profiter de la technologie de The 
Citroën Skate en développant leurs propres Pods pour le transport de personnes, l’offre de services ou de 
biens de consommation, dans l’enceinte d’un lieu privé ou public, dans un aéroport, dans une usine ou dans 
un centre de congrès. 
 
Citroën Autonomous Mobility Vision propose une grande variété de services, avec souplesse et frugalité. Une 
collectivité qui souhaiterait mettre en place des services publics, électriques et autonomes, capables de fluidifier 
la ville, pourrait diminuer ses coûts de fonctionnement en exploitant une flotte de The Citroën Skate. De nombreux 
services publics couvrant différents aspects de la vie quotidienne des administrés seraient aussi concernés : 
transports, santé, déchets... Disposer d’une flotte de The Citroën Skate permettrait aux collectivités de mieux 
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absorber les pics de demande de transport aux heures de pointe, d’offrir du transport à la demande aux 
heures creuses, mais aussi de réaliser la nuit des déplacements sans bruit et en toute sécurité. De nouveaux 
horizons de services publics ambulants, de proximité et à la personne s’ouvrent : cabinet médical, 
distributeur de nourriture, food truck, prévention, l’intelligence artificielle permettant de prévoir à l’avance où et 
quand ces Pods doivent être utilisés, en fonction d’événements extérieurs ou d’usages. 
 
En réponse aux défis majeurs à relever, The Urban Collëctif propose ainsi une solution de mobilité urbaine 
innovante et durable, qui facilite la vie en ville. 
 
 
 
CARACTÉRISTIQUES TECHNIQUES 
 
THE CITROËN SKATE 
 Longueur : 2,600 m 
 Largeur : 1,600 m 
 Hauteur : 0,510 m 
 Vitesse max : 25 km/h 
 Recharge automatique par induction 
 
SOFITEL EN VOYAGE 
 Longueur : 3,145 m 
 Largeur : 1,790 m 
 Hauteur : 1,963 m 
 
PULLMAN POWER FITNESS 
 Longueur : 3,250 m 
 Largeur : 1,600 m 
 Hauteur : 1,825 m 
 
JCDECAUX CITY PROVIDER 
 Longueur : 3,006 m 
 Largeur : 1,654 m 
 Hauteur : 2,516 m 
______________________________________________________________________________ 
 
 
FILMS ET PHOTOS DISPONIBLES À PARTIR DU 29/09 À 11H SUR : 
http://www.citroencommunication-echange.com/ 
Identifiant (MAJ) : CONCEPT_2020 
Mot de passe (MAJ) : URBAN#2020 
YouTube - vidéo Manifesto : https://www.youtube.com/watch?v=SHFYl8bcUC0 
You Tube - vidéo replay du reveal (disponible le 29/09 après-midi): 
https://youtube.com/playlist?list=PL01krCBQBLwJqUldcYK76_DWMnkz_aHEv  
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CONTACTS PRESSE CITROËN 
Claire BADY – Tél. : +33 (0)6 72 84 45 77 – claire.bady@citroen.com 
Benjamin DEMOZAY – Tél. : +33 (0)6 17 69 91 43 – benjamin.demozay@citroen.com 
Retrouvez l’ensemble de vos contacts presse Citroën sur http://fr-media.citroen.com/fr/contacts-list 
 
CONTACTS PRESSE ACCOR 

Line Crieloue – Tel. : +33 (0)7 61 44 10 05 – line.crieloue@accor.com 
Mélanie Mahiette – Tel : +33 (0)6 99 36 10 37 - melanie.mahiette@accor.com 
 
CONTACTS PRESSE JCDECAUX 
Estelle Ardouin – Tél. : +33 (0)7 60 80 43 72 – estelle.ardouin@jcdecaux.com 
 
 
 
__________________________________________________________________________________________________________ 
 
À propos de Citroën 
Depuis 1919, Citroën crée des automobiles, des technologies et des solutions de mobilité pour répondre aux évolutions de 
la société. Marque d’audace et d’innovation, Citroën place la sérénité et le bien-être au cœur de son expérience client et 
propose une large gamme de modèles, du singulier Ami, objet de mobilité électrique pensé pour la ville, jusqu’aux berlines, 
SUV et véhicules utilitaires, la majorité disponible en version électrique ou hybride rechargeable. Marque pionnière dans les 
services et l’attention portée à ses clients particuliers et professionnels, Citroën est présent dans 101 pays et dispose d’un 
réseau de 6200 points de vente et de services dans le monde. 

 https://fr-media.citroen.com 

 

 
 
À propos de Accor 
Accor est un leader mondial de l’hôtellerie, présent dans 110 pays, avec près de 5 200 hôtels et 10 000 restaurants et 
bars. Le groupe déploie un écosystème hôtelier intégré parmi les plus diversifiés du secteur, associant notamment des 
enseignes de luxe et haut de gamme, des offres milieu de gamme et économiques, des concepts lifestyle exclusifs, des lieux 
de spectacle et de divertissement, des clubs, des restaurants et des bars, des résidences privées, des hébergements partagés, 
des services de conciergerie et des espaces de co-working. Accor dispose ainsi d’un portefeuille de marques incomparables, 
animées par plus de 260 0000 collaborateurs à travers le monde. Plus de 68 millions de membres bénéficient du 
programme de fidélité complet du groupe, ALL - Accor Live Limitless, le compagnon lifestyle du quotidien, qui donne accès 
à un large éventail de bénéfices, de services et d’expériences. Au travers de ses initiatives Planet 21 – Acting Here, Accor 
Solidarity, RiiSE et ALL Heartist Fund initiatives, le Groupe s’attache à agir concrètement en matière d’éthique et d’intégrité 
professionnelle, de tourisme responsable, de développement durable, d’engagement solidaire, de diversité et 
d’inclusion. Fondée en 1967, Accor SA, dont le siège social est situé en France, est une société cotée sur Euronext Paris 
(code ISIN : FR0000120404) et sur le marché OTC aux États-Unis (code : ACRFY). Pour plus d’informations, rendez-vous 
sur group.accor.com, ou suivez-nous sur Twitter, Facebook, LinkedIn et Instagram. 
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À propos de Sofitel 
Sofitel Hotels & Resorts est l’ambassadeur de l’élégance, de la culture et de l’art de vivre à la française à travers le monde. 
Fondé en 1964, Sofitel a été la première marque d’hôtellerie de luxe française à se développer à l’international et compte 
aujourd’hui plus que 120 adresses aussi élégantes que singulières, situées dans les destinations les plus prisées du monde. 
L’enseigne Sofitel est évocatrice d’une conception raffinée et discrète du luxe contemporain, associant dans chacun de ses 
établissements une touche d’élégance française au meilleur de la culture locale. Sofitel compte des établissements aussi 
remarquables que le Sofitel Paris Le Faubourg, le Sofitel London St James, le Sofitel Dubai The Obelisk, le Sofitel Munich 
Bayerpost, le Sofitel Rio de Janeiro Ipanema, le Sofitel Washington DC Lafayette Square, le Sofitel Sydney Darling Harbour, 
ou encore le Sofitel Bali Nusa Dua Beach Resort. Sofitel fait partie de Accor, un leader mondial de l’hôtellerie, fort de plus 
de 5 100 hôtels et de 10 000 espaces de restauration et bars implantés dans 110 pays. 
sofitel.accor.com | all.accor.com | group.accor.com 
 
 
À propos de Pullman 
Pullman Hotels & Resorts impulse un nouveau tempo dans les voyages et dans la façon de les vivre, en proposant une 
expérience inspirante, énergisante et enrichissante aux nouveaux entrepreneurs. Pullman offre à ses hôtes l'espace dont ils 
ont besoin pour se recentrer, travailler et se divertir. Avant-gardiste, hyper-connecté et passionné par l'art et le fitness, 
Pullman renforce en permanence son esprit entrepreneurial et son ambition d'ouverture sur le monde, qui l'ont conduit à 
devenir l’une des enseignes de voyage pionnières il y a plus de 150 ans. Aujourd'hui, la marque Pullman compte plus de 
140 hôtels dans les destinations les plus dynamiques et les plus cosmopolites au monde, emmenés par des adresses phares 
telles que le Pullman Paris Bercy, le Pullman Suzhou Zhonghui (Grande Chine), ou encore le Pullman Maldives Maamutaa. 
Pullman est une marque de Accor, un leader mondial de l’hôtellerie, fort de plus de 5 100 hôtels et de 10 000 espaces de 
restauration et bars implantés dans 110 pays. 
pullman.accor.com | all.accor.com | group.accor.com 
 
 
 
À propos de JCDecaux 
JCDecaux, N°1 mondial de la communication extérieure, est aujourd’hui présent dans plus de 80 pays et plus de 3 670 
villes de plus de 10 000 habitants. Depuis plus de 55 ans, les produits de JCDecaux sont considérés comme la référence 
en matière d’innovation, de qualité, d’esthétique et de fonctionnalité. Grâce au savoir-faire de ses collaborateurs, les services 
proposés par le Groupe, notamment pour l’entretien et la maintenance, sont reconnus mondialement par les villes, les 
autorités aéroportuaires et de transports, ainsi que les annonceurs. JCDecaux est aujourd’hui le seul acteur mondial à exercer 
exclusivement le métier de la communication extérieure et à en développer toutes les activités : mobilier urbain, publicité 
dans les transports et affichage grand format. A l’heure des villes intelligentes, JCDecaux se positionne pour en être l’un 
des acteurs majeurs et participe d’ores et déjà à l’émergence d’une ville connectée toujours plus humaine, ouverte et 
durable.  
Pour plus d’information : jcdecaux.fr. Retrouvez-nous sur Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram et YouTube. 


