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JCDecaux donne vie a Godzilla Minus Zero sur la « Colonne Morris® » des Champs-Elysées

Pour événementialiser la sortie en salles le 4 novembre de Godzilla Minus Zero, deuxiéme volet du
célebre film sorti en 2023, JCDecaux personnalise son emblématique « Colonne Morris ® » du haut de
I’Avenue des Champs-Elysées, en collaboration avec Anime Limited, du 3 au 9 novembre.

Ce dispositif met en avant la silhouette reconnaissable de Godzilla, icone de la saga, dont les plaques
dorsales sont mises en valeur par un rétro-éclairage bleu la nuit, en écho a son célébre rayon atomique.
Les équipes de JCDecaux ont ainsi transformé le toit de la « Colonne Morris ® » pour y installer cette
iconique sculpture. La puissance visuelle de Godzilla s’invite dans I’espace public et plonge les passants
dans I'univers du film. Cette opération événementielle a été mise en ceuvre par JCDecaux Live, entité
dédiée aux opérations spéciales Out-of-Home (OOH).

Cette scénographie originale s’integre au sein d’'une campagne JCDecaux déployée du 3 au 9 novembre
sur les « Colonnes Morris ® » de la capitale.

Pierre-Henri Bachot, Directeur du développement JCDecaux Live & Artvertising, a déclaré : « Avec
cette opération originale autour de Godzilla Minus Zero, nous démontrons une nouvelle fois le
savoir-faire de nos équipes, capables de détourner et de transformer le mobilier urbain pour en faire
un véritable décor au service des marques. Créativité, viralité et impact sont au rendez-vous dans
I’espace urbain avec JCDecaux Live. »

La marque citée dans ce document est la propriété de JCDecaux.
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