











Hetncatx Evolutions de la mesure d’audience

Hier Aujourd’hui Demain

Grand Format Grand Format Grand Format
+ + +
Mobilier Urbain (2005) Mobilier Urbain Mobilier Urbain
+ +
Insert + MediaKiosk Insert + MediaKiosk
+ bus CCF +

Tous bus et métro



g Méthodologie de la mesure d’audience

Retranscription et qualification de
’ensemble des déplacements :

mm  9h15 — pour motif personnel — a pied W

mmm 11h15 — pour motif professionnel
— en voiture

19h15 — pour motif personnel
— en voiture




g Méthodologie de la mesure d’audience

Repérage exhaustif des panneaux
sur le terrain
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LA l Détermination de leurs axes de

visibilité (ADV)




JCOecaux Méthodologie de la mesure d’audience

Superposition des informations
=> sur le patrimoine (ADV)
=> et la mobilité (déplacements)

=» Calcul précis de I'audience / population
de I'agglomération :

=> Individus exposés (% de couverture)
= Nombre de contacts (répétition)

ol © Résultats délivrés par réseau




germomn Indicateurs de la mesure d'audience

= 4 principaux indicateurs de performance disponibles
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SerRea Indicateurs de la mesure d'audience

=» Indicateurs de la mesure d'audience

@ C’est 'unité de mesure de 'audience.
=» Dés lors qu’un individu est exposé a un média, il y a « contact »

@ On parle d’occasion d’entendre (ODE) en radio, d’occasion de voir (ODV) en

télévision et en communication extérieure

Pour I’affichage,

contact = occasion de voir (ODV)




germomn Indicateurs de la mesure d'audience

=» Indicateurs de la mesure d'audience

LA COUNER

Population de
référence ou
cible

Population
exposee
= couverture (%)

Réseau &
Déplacements

= C’est le nombre de personnes touchées au moins une fois par un réseau
d’affichage pendant la durée de la campagne

- La couverture peut s’exprimer en % ou en nombre de personnes



germomn Indicateurs de la mesure d'audience

fdaq

- C’est le nombre moyen de contacts distribués par individu exposé au moins
une fois par la campagne publicitaire

=» Indicateurs de la mesure d'audience

L AREPER

- Attention, il s’agit d’une moyenne : certains individus sont touchés une seule
fois par le réseau, d’autres plusieurs dizaines de fois



germomn Indicateurs de la mesure d'audience

=» Indicateurs de la mesure d'audience

Les ODM

@ ODV = le volume total de contacts généré par la campagne

p
=1 a0

Population de Réseau & Population Répétition 0.D.V
référence Déplacements exposée moyenne (Occasions De Voir)

\ = couverture Contact /

e Nilye NYe W




Indicateurs de la mesure d'audience

=» Indicateurs de la mesure d'audience

\_E GRP ?

@ Concept de base du média-planning

@ le GRP est un indice de pression publicitaire

@ |l correspond au nombre moyen de contacts occasionnés par un réseau ou un
ensemble de réseaux pendant la durée de la campagne d’affichage, distribués sur

100 personnes de la population de référence
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JCDecaux

city provider
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L’audience en communication extérieure

en 2010

JCDecauxMobilier urbain  JCDecauxAvenir JCDecaux Airport  JCDecaux Artvertising






